


Lernfeld 8W Marketingmaßnahmen optimieren

Lernsituation 8.1.: Optimierung eines Marketingkonzepts unterstützen 

Lernsituation 8.2: Planung und Optimierung einer Online-
Marketingkampagne unterstützen 

die primäre und sekundäre Marktforschung 
unterscheiden, beurteilen und Beispiele zuordnen. 
eine Marktuntersuchung mithilfe gegebener 

Informationen durchführen.
einen Fragebogen zu einem vorgegebenen 

Befragungsgegenstand entwickeln. 
eine Online-Befragung mithilfe eines digitalen Tools 

durchführen. 
die Ergebnisse einer Marktforschung auswerten und 

interpretieren. 
die Methoden SWOT-Analyse und ABC-Analyse mit 

Hilfe gegebener Daten durchführen. 
Maßnahmen des Online-Marketings beschreiben.
Kennzahlen im Online-Marketing nennen und 

interpretieren. 
rechtliche Grundlagen im Online-Marketing 

beschreiben. 

für den wirtschaftlichen Erfolg von Onlinemarketing-

Maßnahmen wichtige Kennzahlen nennen und beschreiben. 

gegebene Kennzahlen einer Online-Marketingkampagne 

interpretieren und berechnen. 

begründete Entscheidungen zur Optimierung einer Online-

Marketingkampagne treffen. 

einen Forecast mithilfe gegebener Daten erstellen. 

einen Bericht zur Kampagnenoptimierung präsentieren. 


